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Oui, un très fort intérêt

Les utilisateurs leboncoin ont un intérêt très large pour
l’automobile, avec des différences selon les profils

Avez-vous un intérêt pour le secteur de l’automobile en général ?

Enquête menée en septembre 2026 - Base : 1 415 répondants

Non
(screen out)

43% pour les femmes
(vs. 18% pour les hommes)

Oui, un léger intérêt

39% pour les hommes
(vs. 8% pour les femmes)



Qu’est-ce qui vous donnerait le plus envie de vous rendre au Mondial de l’Automobile ?

Le Mondial attire d’abord par la découverte et l’expérience
d’innovations et des nouveautés 

Enquête menée en septembre 2026 - Base : 1 415 répondants



Pour vous, le Mondial de l’Automobile doit-il avant tout être un lieu
pour rêver ou un lieu pour préparer son prochain achat ?

Rêver

Le Mondial reste avant tout un lieu
de projection et d’inspiration

Enquête menée en septembre 2026 - Base : 1 415 répondants

Préparer un achat

Les deux à égalité



Quels véhicules aimeriez-vous le plus découvrir au Mondial ?

35% pour les hommes
(vs. 28% pour les femmes)

Les modèles qui font rêver restent en tête, devant les
motorisations alternatives

Enquête menée en septembre 2026 - Base : 1 415 répondants

20% pour les hommes
(vs. 12% pour les femmes)



L’arrivée en France de nouvelles marques automobiles vous
intéresse-t-elle ?

Beaucoup

Plus de la moitié des users déclarent une
curiosité réelle pour les nouvelles marques

de voitures

Enquête menée en septembre 2026 - Base : 1 415 répondants

Peu

Assez

Pas du tout



Pour quelles raisons ?

Cible : ST Intéressés

Le prix est le premier levier d’attractivité des nouvelles
marques automobiles, puis la technologie et la curiosité

Enquête menée en septembre 2026 - Base : 1 415 répondants

Cible : ST Non intéressés

“manque d’intérêt” “manque de
confiance”

 “déjà assez de marques”



Seriez-vous prêt à acheter une voiture d’une marque que vous ne connaissiez pas il y a encore deux ans si
elle proposait un meilleur rapport prix / équipement ?

Oui, certainement

Un meilleur rapport prix / équipement peut largement lever
le frein à l’achat d’une nouvelle marque pour 2/3 des users

Enquête menée en septembre 2026 - Base : 1 415 répondants

Oui, probablement

Non, 
probablement pas

Non, 
certainement pas



Parmi les innovations suivantes, lesquelles aimeriez-vous le plus découvrir ou tester ?

Les innovations les plus attendues sont celles qui
promettent des gains concrets au quotidien

Enquête menée en septembre 2026 - Base : 1 415 répondants

68% pour les femmes
(vs. 52% pour les hommes)

47% pour les hommes
(vs. 28% pour les femmes)

36% pour les hommes
(vs. 26% pour les femmes)



La hausse des prix du carburant vous pousse-t-elle à acheter davantage
un véhicule électrique, plutôt qu’essence ou diesel ?

Oui, beaucoup

Le prix du carburant pousse une partie
importante des users à considérer l’électrique

Enquête menée en septembre 2026 - Base : 1 415 répondants

Oui, un peu

Non



Qu’est-ce qui compte le plus dans le choix de votre prochaine voiture ?

La considération économique reste le premier critère d’achat
d’une voiture : que ce soit le prix d’achat, le coût d’utilisation 

ou la consommation

Enquête menée en septembre 2026 - Base : 1 415 répondants

32% pour les femmes
(vs. 22% pour les hommes)

15% pour les hommes
(vs. 5% pour les femmes)



Les épisodes de fortes chaleurs et événements climatiques de
cet été vous ont-ils amené à réfléchir davantage à l’impact

environnemental de vos déplacements ?

Oui, beaucoup

Le climat devient un facteur de plus en plus concret 
dans les intentions d’achat de nos utilisateurs, avec un attrait 

pour l’hybride et l’électrique

Enquête menée en septembre 2026 - Base : 1 415 répondants

Ces préoccupations pourraient-elles vous conduire
à choisir un véhicule différent lors de votre prochain

achat ?

Oui, un peu

Non

Je m’en préoccupais
déjà auparavant



Si vous pouviez demander une seule chose aux constructeurs
automobiles présents au Mondial, laquelle serait-elle ?

La première attente adressée aux
constructeurs est très concrète : 
rendre la voiture plus accessible

Enquête menée en septembre 2026 - Base : 1 415 répondants
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